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ВВЕДЕНИЕ
В наш век цифровых технологий и гаджетов без интерес-

ной и цепляющей взгляд информации не привлечёшь внимания 
посетителей, зрителей - потенциальных потребителей куль-
турных услуг.

Афиша - это своего рода объявление, отвечающее на во-
просы: Что? Где? Когда? Она должна дать максимальную 
информацию о мероприятии, привлечь внимание, а главное - 
побудить к действию: обязательно прийти на мероприятие. 

Удачный макет афиши становится мощным призывом, 
красивым украшением стендов внутри здания или планше-
тов уличной рекламы, а может даже историческим фактом 
или приятным воспоминанием о красивом и проникновенном 
событии.

Афиша - это рекламный продукт, поддерживающий замы-
сел или основной стиль задуманного режиссёром мероприя-
тия.

Практическое применение данных методических рекомен-
даций по созданию эффективной афиши должно способство-
вать повышению дизайнерских навыков специалистов, созда-
ющих макеты афиш культурно-досуговых мероприятий, не 
являющихся художниками-дизайнерами. 

Уважаемые коллеги, не бойтесь погружаться в сферу ди-
зайна, смотрите вебинары профессионалов, используйте 
нейросети, редакторы, изучайте чужие работы, отмечайте 
именно то, что зацепило вас - всё это обязательно будет 
способствовать созданию лучших макетов афиш для ваших 
разноплановых мероприятий.
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Работа над техническим заданием  
для создания макета афиши

Если в вашем учреждении есть дизайнер, как в нашем, то 
это большая удача. Но, как правило, такая должностная еди-
ница есть далеко не во всех учреждениях культуры клубного 
типа. Тогда, техническое задание нужно составить для того, 
кто будет заниматься созданием макета афиши, учитывая все 
пожелания организатора или режиссёра данного культурного 
события.

В нашем учреждении мы ввели форму, которая называет-
ся «Техническое задание на информационное сопровождение 
мероприятия»:

№ 
п/п Раздел Описание

1 Название мероприятия (с указанием 
формы проведения)

2 Дата и время проведения мероприятия

3 Место проведения мероприятия

4

Организатор мероприятия 
(структурное подразделение, 
ответственное за организацию и 
проведение мероприятия)

5
Ответственный за организацию и 
проведение мероприятия (ФИО, 
должность, телефон)
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6

Платность мероприятия (платное/
бесплатное) 
(с указанием точки продажи билетов 
(касса, сайт, др.) и цены (диапазона 
цен) билета)

7 Участие в программе «Пушкинская 
карта» (да/нет)

8
Целевая аудитория (возрастная, 
социальная категория зрителей и др.), 
возрастные ограничения

9
Продолжительность мероприятия (с 
указанием количества отделений и 
антрактов)

10

Описание мероприятия (не менее 500 
знаков) с указанием:
- сведений об авторе, постановщике, 
режиссере и ведущих исполнителях 
(для театрализованных мероприятий и 
спектаклей);
- нескольких номеров программы и их 
исполнителей (для концертов);
- иной информации, позволяющей зри-
телю составить представление о плани-
руемом мероприятии

11

Требования к афише мероприятия: 
формат (электронная/печатная), 
ориентация (горизонтальная/
вертикальная), размер (А4/А3), 
цветовые решения, текст, фотографии, 
изображения, иные пожелания 
(с приложением необходимых 
материалов)
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12

Сопутствующая полиграфическая 
продукция:
- благодарственные письма, дипло-
мы, сертификаты и пр. (с указанием 
текста документа, полных ФИО, 
должностей, регалий награждаемых, 
их руководителей и официальных 
названий учреждений, которые 
они представляют, пожеланий по 
оформлению);
- пригласительные билеты (с указанием 
количества, пожеланий по оформлению 
(стандарт/фирменный стиль);
- раздаточные материал (листов-
ки, программы и др. (с указанием 
вида, количества, пожеланий по 
оформлению));
- баннерная продукция (с указанием 
размеров, места размещения, сроков 
монтажа, пожеланий по оформлению)

13

Сопутствующие цифровые продукты:
- заставки для экрана сцены (ге-
неральная, дополнительные) (с 
указанием требований к оформлению и 
приложением необходимой информации 
и материалов);
- электронные анонсы (уличная, 
телевизионная реклама и др.)

14

Партнеры (с указанием официальных 
наименований организаций, полных 
ФИО, должностей, регалий физических 
лиц, информации о необходимости 
использования логотипов партнеров с 
ссылками на электронные ресурсы или 
приложением брендбука)
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15 Сроки исполнения

16
Согласование (министерство культуры 
(иные органы власти), заказчик, иные 
лица)

17

Рекламная кампания (с указанием 
сроков, места (официальный сайт, 
социальные сети, радио, телевидение) 
и форматов проведения (анонс, 
интервью, розыгрыш билетов и пр.)

18
Иная информация (пожелания, примеры 
визуального оформления, фотографии 
и пр.)

Это подробная форма, в ней мы постарались преду-
смотреть все потребности наших творческих отделов, и 
нам с ней стало легко работать, в том числе и по созда-
нию макета афиши.

На первый взгляд для кого-то покажется, что, запол-
няя форму тратишь много времени. Но поверьте, что это 
только в помощь для тех, кто будет создавать макет и 
анонсировать это культурное событие на всех доступных 
ресурсах. 

Форму можно создать свою или изменить предложен-
ную под потребности любого информационного сопрово-
ждения. Главное, в техническом задании дать подробную 
и достоверную информацию, чтобы исключить ошибки и 
неточности в макете и анонсе рекламируемого меропри-
ятия.
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Какая информация обязательна на макете афиши

Посетители мероприятия должны получить всю необ-
ходимую информацию из наружной рекламы. 

Афиша должна содержать:

1.	 название мероприятия - оно должно быть ёмким, 
оригинальным, привлекающим внимание и отра-
жать цель, суть или замысел события, не вводить 
в заблуждение (обязательно добавить форму про-
ведения, в рамках чего проводится или посвящено 
чему);

2.	 информацию о спикерах, спонсорах, артистах, твор-
ческих коллективах или ведущих - указываем са-
мых именитых, которые могут привлечь внимание 
и знакомы вашим зрителям;

3.	 логотипы - это эмблемы организаций, учредителей 
или партнёров, принимающих участие в организа-
ции мероприятия; 

4.	 дату и время проведения, расположите в правом 
верхнем углу – это самое выгодное месторасполо-
жение в макете;

5.	 место проведения, возрастную категорию можно 
расположить внизу макета с контактной информа-
цией либо в другом подходящим на ваш взгляд ме-
сте; 

6.	 способы приобретения билетов на мероприятие 
(сайты, кассу и др.) укажите обязательно;

7.	 дополнительно укажите сайт или группу в социаль-
ных сетях, либо QR-код - это на ваш выбор, где зри-
тель сможет узнать более подробную информацию 
о мероприятии. 

У вас уже есть вся необходимая информация о меро-
приятии и сформировалась концепция дизайна - теперь при-
шло время реализовать все творческие идеи.
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Выбор редактора и начало работы над афишей

Для создания афиши вы можете выбрать любой удобный 
для вас редактор, содержащий хотя бы минимальное количе-
ство инструментов для работы с графикой и текстом, позво-
ляющий обрабатывать изображения и выставлять минималь-
ные настройки для печати. Если вы новичок в этой сфере и не 
располагаете временем на освоение программ и принципов 
графического дизайна, рекомендуем использовать бесплат-
ный редактор изображений онлайн, например, Canva.com или 
Supa.ru и другие. Онлайн редакторы не требуют установки на 
компьютер, позволят вам создать дизайн полностью с нуля, 
или выбрать уже готовый редактируемый шаблон. Созданные 
макеты вы можете редактировать с любого устройства, войдя 
в ваш аккаунт на указанных сайтах. 

Однако, если у вас есть возможность уделить немного вре-
мени освоению программ, рекомендуем ознакомиться с попу-
лярными графическими редакторами, имеющими абсолютно 
все необходимые настройки для создания качественной афи-
ши. Самыми популярными графическими редакторами, кото-
рыми пользуется большинство дизайнеров, являются Adobe 
Illustrator, Adobe Photoshop. 

Adobe Photoshop – редактор преимущественно растровых 
изображений (т.е. состоящих из маленьких точек, пикселей). 
Каждый пиксель содержит определенный цвет, и из множе-
ства таких точек складывается цельное изображение, подобно 
мозаике. Чем больше пикселей приходится на единицу пло-
щади, тем чётче и детальнее получается картинка. «Высокое 
разрешение» означает, что изображение состоит из большого 
количества пикселей, в нем четкие контуры и плавные гради-
енты, в то время как в низком разрешении эти пиксели видны 
невооруженным глазом. Именно в растровом формате сохра-
няются афиши как для публикации в интернете, так и для раз-
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личных видов печати. Популярные растровые форматы: jpg 
(для печати), png (для веб-дизайна, быстрого сохранения ло-
готипов с прозрачным фоном). Также, преимущественно для 
широкоформатной печати, используется tiff.

Пример растровой картинки. При увеличении становятся хорошо вид-
ны пиксели, из которых состоит изображение.

Adobe Illustrator – редактор векторных изображений 
(именно векторное изображение и называется изображени-
ем «в кривых»). Векторный формат изображения – это ин-
новационный популярный способ передачи графики без ис-
кажений, позволяющий масштабировать графику до любого 
размера. Векторное изображение состоит из опорных точек 
и созданных с их помощью кривых, что позволяет добить-
ся высокой четкости при любом масштабировании, так как 
векторы будут «растягиваться» в соответствии с указанным 
размером. Простыми словами, векторное изображение «раз-
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бито» на множество контуров, пространство в которых мо-
жет быть заполнено или не заполнено цветом. Как правило, в 
векторном формате, или «в кривых» сохраняются логотипы, 
графика фирменного стиля и прочие элементы, для которых 
предполагается дальнейшее использование в разнообразных 
масштабах, от маленьких визиток, до многометровых банне-
ров. Популярные векторные форматы: ai, pdf, eps, svg, cdr.

Пример векторного изображения. Фигуры состоят из 
контуров - опорных точек и кривых. Векторное изображе-

ние можно легко увеличить до нужных размеров без потери 
качества: контуры, из которых оно состоит, попросту 

«растянутся» в соответствии с масштабом.

Для работы с афишами нет необходимости осваивать дан-
ные программы на 100%, но желательно ознакомиться с базо-
выми инструментами и настройками. Рекомендуем посетить 
сайт videoinfographica.com, где вы найдете понятные видеоу-
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роки для новичков с описанием функционала этих и многих 
других графических редакторов.

Также убедитесь, что выбранное программное обеспечение 
совместимо с операционной системой вашего стационарного 
ПК или ноутбука, уточните для себя стоимость лицензии и 
наличие бесплатного ознакомительного периода, а также его 
ограничения.

Создание документа и выбор цветового профиля

Самое первое и важное в создании афиши – это опреде-
ление места размещения афиши, от которого будут зависеть 
ее размеры. Обратите внимание, что пропорции картинки для 
печати и для веб-размещения могут отличаться. Это могут 
быть стандартные форматы А3, А4 для печати, форматы 1:1, 
16:9, 4:3 для размещения в интернет-пространстве. Если вы 
размещаете афишу в группе в 
социальных сетях – ознакомь-
тесь с другими группами по-
добного формата и посмотрите 
наглядные примеры. Если вы 
размещаете афишу на сайте ор-
ганизации – уточните необходи-
мые размеры у администратора 
сайта. Обычно создается две 
версии афиши – для печати и 
для размещения в социальных 
сетях/на сайте. Рекомендуется 
начать с создания печатной вер-
сии.

При создании нового файла, 
графический редактор, как пра-
вило, предлагает определить 
стартовые настройки для доку-
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мента. Вы сможете выбрать горизонтальную или вертикаль-
ную ориентацию, указать непосредственно размеры афиши, 
единицы измерения, а также выбрать цветовой режим доку-
мента.

Цветовой режим – это система настроек цветопередачи для 
изображения. Он нужен для того, чтобы точно воспроизвести 
цвета афиши на различных устройствах: от экрана телефона 
до широкоформатного принтера. Цветовой режим необходи-
мо выставить в настройках заранее, и дополнительно указать 
при сохранении документа.

Существует два основных цветовых режима (цветовых мо-
дели). RGB – модель, предназначенная для использования в 
веб-пространстве и на экранах любого типа. CMYK – модель, 
предназначенная для любого вида печати, в том числе в ти-
пографии. Использование неверной модели может привести 
к значительному искажению цветов. Как правило, трансфор-
мирование цветов из CMYK в RGB происходит проще, чем 
обратное, так как модель CMYK менее гибкая. Именно по-
этому рекомендуется изначально создать версию афиши для 
печати, чтобы избежать значительного искажения цветов при 
переносе в веб-формат.

Во многих графических редакторах, таких как Adobe 
Illustrator, Adobe Photoshop, CorelDraw и проч., существует 
возможность выбрать конкретный цветовой профиль из той 
или иной цветовой модели. Наиболее удачным для печати в 
режиме CMYK считается профиль Coated FOGRA39, а в ре-
жиме RGB – sRGB IEC61966

В качестве единиц измерения, как правило, выбираются 
миллиметры для печатных форматов и пикселы для веб-пу-
бликаций.
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Распределение основных элементов макета

Давайте рассмотрим процесс создания афиши на примере 
концерта коллектива «Кедровые орешки». С чего стоит начать 
работу, чтобы не упустить важные детали?

Дизайн рекламного плаката удобнее всего начинать с «на-
броска». Определитесь, какую информацию вы планируете 
разместить непосредственно на афише и сразу внесите ее в 
документ. Приблизительно расположите все элементы на хол-
сте в черновом варианте, без подбора шрифтов, цвета и т.д., 
выделив размером важные моменты (заголовок, дату меро-
приятия, хедлайнеров, название мероприятия)

Подобное размещение основных элементов в самом на-
чале работы позволит вам примерно представить внешний 
вид афиши и точнее подобрать фоновое изображение с уче-
том объема информации. Старайтесь не перегружать афишу 
лишними деталями (подробным описанием концерта, про-
граммой мероприятия и т.д.), рекламный плакат должен быть 
информативным, но лаконичным и доносящим самые важные 
особенности предстоящего события. 
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Выбор фона (картинки или фото) для макета

Выбор цветовой гаммы для оформления и подбор шриф-
тов очень сильно зависит от фоновой картинки макета. Фон 
является вторым важным шагом в дизайне афиши. Важно по-
добрать изображение, подходящее по тематике, стилю и на-
строению мероприятия. 

В первую очередь, определите для какой аудитории вы 
создаете рекламный плакат (дети, подростки, молодёжь, 
взрослые или старшее поколение), какой направленности ме-
роприятие (развлекательное, просветительское или патриоти-
ческое). Это нужно, чтобы понять общее настроение события 
и выбрать для фона фотографию, рисунок, некий абстракт-
ный фон или графику.

Если вы планируете использовать фотографию с прошед-
шего мероприятия, убедитесь, что она в высоком разрешении, 
на ней отсутствуют лишние элементы, кадр не «обрезает» лю-
дей и важные объекты.

 
Пример фотографии музыканта. Фото в низком разрешении 

(невооруженным взглядом и при небольшом приближении видны 
пиксели) и на крупных афишах это будет особенно заметно.
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Также, если ваше фото перегружено различными фоновы-
ми деталями, заголовок и другая информация на нем может 
«потеряться». Если возможно – подбирайте фотографию с 
максимально однотонным или размытым фоном, либо ис-
пользуйте плашки или градиенты, чтобы «выровнять» фон 
под текстом 

Пример афиши с музыкальным коллективом. Верхняя часть 
фотографии заполнена однотонным градиентом, плавно 

переходящим в фоновый цвет фотографии.

Достаточно полезным бесплатным ресурсом в этом случае 
является сервис для увеличения изображений bigjpg.com. Он 
позволяет увеличить размер фото и улучшить его качество. 

При подборе картинок из интернета, важно помнить, что 
множество изображений защищены авторским правом, со-
ответственно при их использовании есть вероятность стол-
кнуться с проблемами в будущем. Правообладатель имеет все 
основания требовать компенсации через суд. 

Чтобы избежать неприятных последствий, воспользуйтесь 
фотостоками и ресурсами с бесплатной лицензией. Материа-
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лы на таких ресурсах размещаются их авторами, и, как прави-
ло, разрешены для коммерческого использования. Вот только 
некоторые из них: unsplash.com, shopify.com, vecteezy.com, 
morguefile.com, ru.freepik.com. 

На сайте ru.freepik.com возможен поиск на русском языке, 
также доступны бесплатные макеты афиш, баннеров, визи-
ток для редактирования в Adobe Illustrator и Photoshop. Для 
поиска иконок, значков и прочих небольших элементов для 
оформления воспользуйтесь ресурсом flaticon.com.

Для мероприятий государственной значимости, как пра-
вило, используется единый стиль афиш во всех территориях 
Российской Федерации - День Победы, День России, День 
Государственного флага Российской Федерации, День народ-
ного единства. В этом случае организациям высылают ссыл-
ку на исходники фирменного стиля, а также руководство по 
их применению (брендбук). В этом случае старайтесь строго 
следовать всем требованиям, указанным в руководстве, осо-
бенно обратите внимание на корректное размещение логоти-
пов, графических элементов и шрифтов.

Для нашего рекламного плаката «Кедровые орешки» мы 
выбрали удачное фото с концерта, немного закрасили края 
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синим цветом, в тон фотографии. Также важно оставить не-
много пространства для размещения текста:

Необходимо, чтобы выбранное изображение являлось 
удачным не только с точки зрения содержания мероприятия, 
но и с точки зрения рекламы и дальнейшего продвижения. 
Взаимодействуйте с дизайнером, художником или специали-
стом, который работает над макетом вашей афиши, так бы-
стрее и точнее можно передать задумку, настроение, важную 
информацию для посетителей мероприятия.

Подбор цветовой палитры для оформления

Цветовые решения на афише должны гармонично соче-
таться с выбранным изображением, не выбиваясь из общей 
картины. В подборе цветов для афиши вам может помочь бес-
платный ресурс gradients.app, создающий цветовую палитру 
из загруженной картинки. 

Вы также можете воспользоваться ресурсом с готовыми 
цветовыми палитрами In Color Balance. Картинку с палитрой 
можно скопировать в редактор с афишей и воспользоваться 

Пример  
созданной  
цветовой  
палитры  
на ресурсе  
gradients.app 
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инструментом «Пипетка», либо вписать цветовые значения в 
палитру напрямую.

Зачастую, яркие цвета и оттенки вносят исключительно в 
важную информацию – заголовок, дату. Контрастный темный 
или очень светлый фон позволяет выбрать наиболее яркие 
оттенки, но чем ярче фоновое изображение, тем нейтральнее 
становится цветовое решение заголовка, порой выделяясь 
лишь необычным шрифтом. Не стоит перегружать заголовок 
различными эффектами украшения: объемными буквами, те-
нями, многоцветными градиентами. Они будут уместны лишь 
в исключительных случаях. Наиболее часто для заголовков 
используется максимально простое цветовое оформление, 
один цвет или неконтрастный легкий градиент. 

Прочую информацию (тип мероприятия, номер телефона, 
информацию о билетах и месте проведения), как правило, 
оставляют в нейтральных оттенках: черном, белом, сером. 
Также на афишу могут быть добавлены подходящие по цве-
товой гамме графические элементы. 

Пример афиши с графическими элементами. Заголовок выделен 
ярким цветом и декоративным шрифтом. Благодаря разному раз-
меру элементов создается очередность восприятия информации.
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Поскольку на нашей афише фон достаточно яркий, сдела-
ем весь текст белым и расположим крупные элементы гар-
монично относительно картинки. Также по возможности до-
бавим варианты логотипов для темного фона. Важно, чтобы 
вся информация не размещалась только в одном углу макета, 
старайтесь размещать элементы одного размера так, чтобы в 
афише было равновесие: крупная дата с одной стороны, заго-
ловок с другой. Либо, если одну сторону картинки целиком 
занимает яркий элемент – уравновесьте его, расположив тек-
стовую информацию, с другой стороны.

Подбор шрифтов для заголовка  
и остальной информации

По правилам дизайна в макете афиши рекомендуется ис-
пользовать не более двух-трех видов шрифтов. Для заголов-
ка вы можете выбрать красивый декоративный шрифт. На 
просторах интернета можно найти огромное множество как 
платных, так и бесплатных шрифтов, поэтому совершенно не 
составит труда найти подходящий по тематике именно для ва-
шего мероприятия. 
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Различные виды шрифтов могут хорошо читаться в одних 
заголовках и плохо в других, хорошо подходить для тематики 
одного мероприятия и нелепо смотреться в другом.

Заголовок может быть выполнен в необычном шрифте, 
который привлекает внимание, который хочется рассматри-
вать и изучать, например, Primadonna, Ambrosia, Gertruda 
Victoriana. Для серьезного мероприятия подойдут строгие 
утолщенные шрифты, такие как TT Norms Bold, Russia-Bold, 
Adderley Bold. Настроение детских концертов и программ хо-
рошо передадут Avanturin, DS Goose, Pomidorko. Однако пом-
ните, что при всей необычности выбранных шрифтов, они 
должны быть хорошо читаемы и понятны. От красивого заго-
ловка будет мало толку, если вычурная «П» похожа на «Л», а 
заглавная «А» путается с «Я».

Для остальной информации лучше подобрать единый, хо-
рошо читаемый шрифт. Для этих целей отлично подходят 
шрифты без засечек, например, Roboto, GT Eesti Pro Display, 
Manrope, Gardens CM Regular, или поискать среди стандарт-
ных уже установленных шрифтов. К примеру, в афишах до-
статочно неплохо смотрится Century Gothic, присутствующий 
по умолчанию в операционной системе Windows.

Для подбора бесплатных и красивых кириллических шриф-
тов мы рекомендуем сайты behance.net и myskotom.ru. Ищите 
что-то новое и подходящее для вас, сохраняйте шрифты и со-
бирайте свою собственную коллекцию. 

А для нашего макета мы подобрали шрифты Ambrosia и 
Good Vibes Pro для заголовка и шрифт без засечек GT Eesti 
Pro Display с разными начертаниями для основного текста.
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Всегда помните, что учреждения культуры работают и соз-
дают продукт для посетителей (выставки художников) или 
зрителей (культурно-массовые мероприятия). Чтобы потре-
бители культурных услуг заметили именно вашу афишу среди 
множества других, в первую очередь нужно сделать ставку на 
яркую и заметную картинку. Рекламный образ воспринима-
ется гораздо легче и быстрее, чем текст, который необходимо 
почитать до конца и вникнуть в его суть. Визуальному образу 
не нужен перевод, в отличие от текста, а также образ более 
эмоционален. Вы куда более вероятно запомните аппетитно 
выглядящий суп в эстетичной тарелке, чем его описание, и 
либо сразу, либо через время при выборе заведения вспомни-
те этот образ и место, где вы его увидели. 
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Помощь искусственного интеллекта  
в создании макета афиши

Искусственный интеллект стал универсальным приложе-
нием, выполняющим сложные задачи, практически без уча-
стия человека. Дизайнеры также достаточно успешно и часто 
пользуются нейросетями, создавая невероятно реалистичные 
фото, красивые рисунки, абстрактные фото, идеи логотипов и 
оформления, а также многое другое. Минусом данного под-
хода является, пожалуй, только несовершенство искусствен-
ного интеллекта, из-за чего придется потратить множество 
попыток до получения наилучшего результата, либо самосто-
ятельно доработать результат. 

Если у вас возникли трудности с поиском изображения для 
фона, то его можно сгенерировать при помощи нейросети. 
В настоящий момент существует множество платных и бес-
платных нейросетей. Из доступных бесплатных нейросетей 
на русском языке можно перечислить Bing Image Creator, 
Kandinsky, Шедеврум, ChatGPT, которые для использования 
требуют лишь регистрацию на сайте. Для того, чтобы ней-
росеть сгенерировала красивую картинку, необходимо сфор-
мулировать для нее «запрос» - максимально точное описание 
того, что вы хотите от нее получить. Различные примеры за-
просов для нейросетей вы можете в изобилии найти на про-
сторах интернета. 

Как правило, для получения качественного и точного ре-
зультата требуется перечислить через запятую объекты на 
картинке, их действия, общее настроение, и желаемый стиль. 
Рекомендуется использовать больше прилагательных и опи-
саний, так как они точнее всего воспринимаются нейросетью. 
К примеру, запрос может выглядеть так: «Маленькая девочка 
в красном длинном красивом платье, с длинными волосами, 
стоит на сцене, торжественная атмосфера, яркие блики, в сти-



25

ле цифрового рисунка». Даем задачу Kandinsky, ждём 10 се-
кунд и получаем неплохой результат:

Запрос можно корректировать и генерировать изображе-
ние заново, со временем вы научитесь понимать принципы 
работы с искусственным интеллектом и быстро придумывать 
запросы под свои нужды.

Главное, правильно и детально сформулировать свой за-
прос и критично оценить результат работы искусственного 
интеллекта. Если вы не достигли желаемого результата, есть 
возможность также поискать нужное изображение среди ре-
зультатов других пользователей. Используя нейросети, вы 
можете быть уверены в том, что изображения бесплатны для 
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коммерческого использования, и вы не столкнетесь с пробле-
мами авторского права в дальнейшем.

Использование современных нейросетей в сфере дизайна 
не ограничиваются одним лишь созданием изображений. Су-
ществуют также бесплатные сервисы, «оживляющие» фото 
(например, Luna AI), в нейросети Kandinsky можно также 
генерировать видеоролики с нуля или из предложенных кар-
тинок. А тот же ChatGPT поможет не только с генерацией 
изображения, но и с написанием анонса к предстоящему со-
бытию, генерацией красивого названия и идей для различных 
мероприятий.
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Заключение

В ходе исследования нашей темы - создание эффективной 
афиши для культурно-массового мероприятия были рассмо-
трены ключевые аспекты, влияющие на успешность привле-
чения внимания зрителей. Эффективная афиша должна при-
влекать внимание, четко передавать информацию о событии 
и вызывать желание посетить мероприятие. Важно учиты-
вать такие факторы, как визуальная привлекательность, чи-
таемость текста, использование ярких цветов и контрастных 
элементов, а также соответствие стиля афиши характеру са-
мого события.

Анализ современных тенденций дизайна показал, что 
успех афиш часто зависит от креативного подхода к оформле-
нию, использования оригинальных шрифтов и изображений, 
а также применения интерактивных элементов. Однако важ-
но помнить, что чрезмерный креатив может затруднить вос-
приятие информации, поэтому необходимо находить баланс 
между оригинальностью и функциональностью.

Также было отмечено значение правильного выбора места 
размещения афиш, поскольку это влияет на охват аудитории и 
эффективность рекламы. Использование цифровых платформ 
и социальных сетей позволяет расширить аудиторию и увели-
чить вероятность того, что информация дойдет до потенци-
альных потребителей.

Таким образом, создание успешной афиши требует ком-
плексного подхода, включающего анализ целевой аудитории, 
выбор подходящего стиля оформления, четкую передачу ин-
формации и грамотное размещение рекламных материалов. 
Следуя этим рекомендациям, организаторы мероприятий мо-
гут значительно повысить интерес к своему событию и при-
влечь большее количество участников.




